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SLOVACI FAJCIA Z ROKA NA ROK VIAC
17 % CHCE FAJCENIE OBMEDZIT

Viac ako dve tretiny slovenske] populacie si dali do nového roka 2019 nejaké
predsavzatie a jednym znich bolo tiez obmedzenie fajéenia, ktoré uviedlo 17 %
respondentov. Trh s klasickymi cigaretami vSak z roka na rok rastie, kvéli rastu cien sa
dynamickejSie ako predany objem navysili trzby. Na nakup cigariet najviac preferujeme
klasické obchody s potravinami, ale do popredia sa dostavaju zatial mensinové cerpacie
stanice, ktorych obluba v poslednych rokoch stupla.

Zo spotrebitel'ského prieskumu* spolo¢nosti Nielsen vyplyva, Ze viac ako dve tretiny
slovenskej populacie si dali do nového roku 2019 nejaké predsavzatia, pripadne su rozhodnuti, Ze
sa niektorym oblastiam budu viac venovat. To je v porovnani s Ceskou republikou o polovicu viac (v
CR uviedlo 35 %). Nie je prekvapujlce, Ze Slovéaci sa najviac snazia o zmenu Zivotného $tylu, kde
to uviedla takmer polovica z nich (48 %), kym u Ceskych susedov to deklarovalo 41 %
respondentov. V ramci zdravého zivotného Stylu sa najviac zo Slovakov priklana k zameru viac sa
venovat $portu (48 % SR vs. 43 % v CR) a schudnut (40 % v SR vs. 32 % CR). Dal$ou oblastou je
sporenie, kde 41 % Slovakov planuje viac sporit a lepSie si strazit svoje vydavky (32 %). Necela
tretina (31 %) uviedla, Ze chce v novom roku vylepSit organizaciu svojho volného &asu, aby sa
mohli viac venovat svojej rodine a priatelom. Slovaci si davaju zavazky aj na obmedzovanie
nezdravych navykov, konkrétne obmedzenie konzumacie sladkosti a ¢okolady uviedlo 36 % z nich
(v CR len 27 %), k obmedzeniu konzumacie tukov sa prihlasilo 21 % Slovékov, &o je opat viac ako
to deklaruju Cesi (17 %) a obmedzenie konzumacie alkoholu uviedlo iba 11 % respondentov.

Obvyklym novoro€nym predsavzatim je aj obmedzenie fajcenia, €o uviedlo 17 % Slovakov
a 5% zo v8etkych oslovenych respondentov zvaZuje prechod na int formu fajéenia (v CR iba 1 %).

*Prieskum sme realizovali v spolupraci so spolocnostou Nielsen Admosphere v januari 2019 na reprezentativnej vzorke
slovenskej populacie vo veku 18+ rokov.

Cisla o reélnej spotrebe cigariet z dlhodobého pohladu v8ak potvrdzuju, Ze predaj cigariet
na Slovensku z roka na rok stupa. Podla Intitatu financnej politiky rastie aj mnozstvo fajCiarov,
predovSetkym medzi mladymi. Na zaklade udajov maloobchodného auditu spolo¢nosti Nielsen
vyplyva, ze v minulom roku 2018 sa v obchodoch s potravinami a zmieSanym tovarom (bez Metra),
na Cerpacich staniciach, v tabakovych predajnych miestach a gastro zariadeniach nakupilo celkom
6,9 miliardy kusov cigariet v hodnote 1,1 miliardy eur. Spotreba tak medziro¢ne stupla o viac ako
4 %, Co v prepocte znamena narast o 273 miliénov kusov cigariet. Vys8i dopyt spolu s navySenim
ceny v priemere o0 3 % akcelerovali narast trzieb o takmer 7 % a slovenski spotrebitelia tak za
cigarety minuli o 74 miliénov eur viac ako v roku 2017. Kym v roku 2017 zaplatil faj¢iar v priemere
za jednu krabicku 3,20 EUR, minuly rok to bolo o 10 centov viac. NajdrahSie znacky narastom ceny
trpeli najviac a Slovaci sa tak priklonili k lacnejSim variantam. Dopad planovanych zmien cien
cigariet na spotrebu v désledku zvySenia spotrebnej dane, ktora plati od 1. februara tohto roka, ako
aj nariadenie Eurdpskej komisie o identifikaénych a ochrannych prvkoch pre pohyb cigariet
v Eurépe, budeme vyhodnocovat' v priebehu roka 2019.
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Data vyjadruju predaje na Total SR, t.j maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym tovarom (bez Metra),
Cerpacie stanice, tabakové predajné miesta a gastro zariadenia; Zdroj: Nielsen

Z pohladu sezony plati, ze viac ako Stvrtina ro€nej spotreby cigariet sa preda v lethom
obdobi od juna do augusta. V minulom roku vSak nastup teplého pocasia zacal uz v aprili
a prijemné teploty pokracovali az do oktdbra, ¢o vyrazne prispelo k navySeniu spotreby, nakolko
pobyt i posedenia vonku davaju vacsi priestor aj prilezitostnym fajCiarom. Naopak, v zimnom

v v

vplyv aj novoro¢né predsavzatia.

NajvyznamnejSim predajnym kanalom su uz dlhodobo maloobchodné predajne s
potravinami a zmieSanym tovarom, kde sa zrealizuje az 45 % trzieb. Na trhu s cigaretami v
poslednych rokoch evidujeme pokles ddleZitosti tabakovych predajni, ktoré vSak stale tvoria takmer
30 % trzieb. Takyto vyvoj suvisi jednak so zmenou Struktiry maloobchodnych prevadzok, kedy
pocet tabakovych predajni z roka na rok klesa a na druhej strane sledujeme postupny narast poctu
Cerpacich stanic. Nakupovanie cigariet na Cerpacich staniciach sa stava u Slovakov popularnejsie —
ide o tzv. convenience nakupny kanal, ktory v su€asnosti tvori uz 15 % z celoro€ného obratu
cigariet. Z pohladu moznosti propagacie su to prave Cerpacie stanice, ktoré umoZziuju vacsiu
podporu predaja vdaka reklame a vystaveniu jednotlivych znaciek. R6zne obmedzenia tykajuce sa
ochrany nefajCiarov sa vyznamne neprejavuju na predajoch cigariet v gastro zariadeniach (tzv.
Horeca), ktoré si stale udrziavaju vyznamnost’ okolo 10 %.

Segmentacia cigariet

Spotrebitelia najviac preferuju tzv. light cigarety, ktoré tvoria nadpoloviénu vacésinu trzieb (58
%). V suvislosti s preferenciou zdravsieho Zivotného Stylu ich oblubenost v poslednych rokoch
narasta na ukor klasickych “full flavour” cigariet, ktoré predstavuju viac ako tretinu celkového obratu
(35 %). Trzby za klasické cigarety sice rastu, no dynamickejSie rastu trzby za spominané “light”
cigarety a eSte viac za menSinovy segment “ultra light” cigariet. LahSie verzie si upevriuju svoju
poziciu aj vdaka tenkym variantdm, ako su “super slim” (7 %), ktorych trzby sa medzirocne zvysili
az dvojcifernym tempom, av8ak z pohladu hrubky prevladaju nadalej cigarety v Standardnej hrubke
(91 %).
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Data vyjadruju podiel typov cigariet v roku 2018 na Total SR, t.j. maloobchodny trh obchodov s potravinami a zmieSanym
tovarom (bez Metra), Eerpacie stanice, tabakové predajné miesta a gastro zariadenia; Zdroj: Nielsen
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O SPOLOCNOSTI NIELSEN

Nielsen je globalna vyskumna a analyticka spolo¢nost, ktora poskytuje najkomplexnejsi a najddéveryhodnejsi
pohlad na trhy a spotrebitelov celého sveta. Nas pristup prepajajici Nielsen data s dal§imi zdrojmi informacii
umoZzriuje klientom na celom svete pochopit, ¢o sa deje prave teraz, ¢o sa bude diat' v budicnosti a ako
najlepsie tieto znalosti vyuZzit.

Uz viac ako 90 rokov Nielsen poskytuje data a analyzy zaloZzené na vedeckom pristupe a inovaciach.
Neustale vyvijame nové spdsoby rieSenia najdblezitejSich otazok spolocnosti pdsobiacich v oblasti
maloobchodu, médii a reklamnom priemysle. Nielsen je stcastou indexu S& P 500 a pésobi vo viac ako 100
krajinach, ¢im pokryva viac nez 90 % svetovej populécie.
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